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Grafittea que algo queda
El fenomeno graffiti ya hace tiempo que dejd de serlo ante la
avalancha de libros que se han dedicado a retratar un arte que
se define por ser efimero, Aceptada la paradoja v visto con
mejores ojos (eriginalmente no lo fue, no estaria de mas recor
dario), ahora el grafliti es objeto de estudio. Y pocas ciudades
como Barce (una ciudad tan modemisima y europeisima
que deja a los skaters hacer sus figuras justo delante del
Museo de Arte Contemporan a cabo un proyecto
como este libro, “Barcelona 1000 graffitis”, en el que, ademas
de las pertinentes imagenes, se deja hablar a los autores (los
verdaderos protagonistas) y trae consigo un ovd con un trave
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READ & BUTTER BARCELON.

el pan con manteqguilla al pan con tomate

Mientras algunos pierden el tiempo jugando al tira-y-afloja-
adrid-o-Barcelona, el mercado se rinde a la evidencia: la
noda streetwear ha desbancado al pretencioso pret-a-por-
r. De muestra un botén: del 8 al 10 de julio la Cludad
Condal acoge la primera edicién de Bread & Butter Hameio-l
.:t, la conexitn sur de la plataforma Bread & Butter Berlin,
ferente indispensable de la culture street contemporanea.,
Pero 4oudndo y dénde empezé todo? La prestigiosa feria I
rlinesa nacié hace apenas cuatro afios en Colonia (Alema-
nia) dentro de la Semana de la Moda Masculina. Entonces
ra 80lo un salén offshow. Pocos meses después, los organi-
.;&[Eums decidleron establecer su sede en Berlin. Hoy la I
feria cuenta con mds de 500 expositores (entre los que se
cluyen las marcas lideres del mercado) y multiples seccio-
nes: Sport & Street Couturs, Denim, Sportswear, Fashion
ﬂauery, Superior Area, Studio y Milk & Honey. La decision

e mantener la sede en Berlin y crear una segunda fillal en,
Barcelona es tan sélo el paso l6gioo de una expansién anun-
lada: la creacion del aje Norte-Sur para dominar el meroa-
o suropeo. En otras palabras: el final del tridngulo Lon

"es-Paris-MllAn. Noelia Collado
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Sonido jugueton n The Shot
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Mira la mesa en la que tienes el ordenador. S¢
0 un sibarita del mp3, casi
altavoces. Ma
Ser esas

Ivo que seas un geek con dinero
seguro que lo més feo que hay ahi encima son los
-as Informaticas disefiando altavoo El resuitado stlo pueden
5 Cajas, en beigé o negro, que flanguean el monitor a derecha e
lerda. Jason Siu, toyz designer con cierto renombre en la comunidad, se
0 de los suyos ;

a de altavoces de toc

o

Family, y las series
earhead. Todos lienen un cardc-
ter urban-streetwear-chuleria
de barrio que provocardn una
sonrisilla de orgullo en el pro
pietario, mds cuando a
nte al visitarlo
¢Neng, eso son los altavo-
ces?", Ahora que parece que
los monitores TFT, las CPU, los
mo y los teclados vuelven
a lener en cuenta el disefio
encima del precio, es el
momento de que |os altavoces
juego

Mds info:
www.subcutanspoon.com
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